The Citadel

Otoño 2011

Español Comercial 307

Profesor:
Dr. Bahk

Oficina:
221-D Capers

Horas de consulta: Mon. 2:00-5:00pm; Wed. 2:00-4:00pm; ó por una cita previa. 

e-mail: bahkj@citadel.edu
Tel.: 953-6887

Libro de texto: Éxito Comercial: prácticas administrativas y contextos culturales por



Doyle, Fryer, Cere. Quinta edición. Heinle 2011


*Diccionario Ingles-español, Español- inglés

Propósito:
La meta principal de este curso es aprender la jerga comercial en castellano



y practicarla para poder enfrentar con situaciones verosímiles en el mundo del 
comercio nacional e internacional. Para lograr esta meta el curso está diseñado por una fuerte base de vocabulario, conceptos culturales del mundo hispánico y 

aspectos geográficos relacionados con el mundo comercial. Los estudios se incluyen tales áreas como los conceptos básicos de la comunicación comercial, la banca, los bienes raíces, los recursos humanos, el marketing, las finanzas, la importación y la exportación, y las situaciones económicas del mundo hispánico.
Política del curso:

(1) Tareas de lectura: Estudiantes deben leer las páginas señaladas en el horario ANTES de venir a la clase. La lectura previa  sobre las páginas señaladas es obligatoria para poder discutir el contenido en clase.

(2) Presentaciones: Cada estudiante tiene que hacer al menos una presentación. Temas serán discutidos entre el estudiante y el instructor. Los temas tendrán que ver con tópicos de los capítulos del texto. La presentación no debe pasar más de 5 minutos.

(3) Examencitos: Hay varias pruebas de índole léxico y de carácter corresponsal. Las pruebas no deben pasar el límite de 5 minutos o 10 minutos al máximo según la naturaleza de materia.

(4) Participación y preparación: Cada estudiante tiene que terminar la lectura de la materia perteneciente al día para que pueda participar en las discusiones de clase. El profesor seguirá anotando la frecuencia de participación de cada estudiante, y esto va a ser una parte de la nota final del curso.
(5) Informe escrito del semestre: El estudiante debe escribir un papel del semestre que no sobrepasará 7 páginas. Debe usar la letra de tamaño 12 y el estilo “Times Roman.”

Las fotos y diagramas no se cuentan como páginas requeridas.

(6) Asistencia y tardanza: Se aplica la política de asistencia escrita en la página 26 del Catálogo de The Citadel. Estudiantes tienen que llegar a la aula a tiempo: no se tolera la tardanza habitual. Se aplicarán las siguientes reglas para los que faltan clases:

1-2 horas de ausencia:
no castigo

3-4 horas de ausencia:
-1 notas de la letra

5-6 horas de ausencia:
-2 notas de la letra

7-8 horas de ausencia:
-3 notas de la letra

9 y más horas de ausencia: F
(7) Exámenes y el examen final: Habrá 3 exámenes durante el semestre  y un examen final. Habrá también examencitos que duran entre 5 y 10 minutos.

(8) Porcentaje de evaluaciones: 
3 exámenes


30%

Examencitos


10%

Presentaciones


10%

Participación


10%

Papel del semestre

10%

Examen final


30%
**El profesor se reserva el derecho de modificar cualquier aspecto de este sílabo para mejor acomodar las necesidades de los estudiantes de este curso.
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----------

----------

HORARIO DE CLASES
24 de agosto


Orientación

26



Capítulo 1: El comercio global y el contexto hispano







pp. 2-14; 18-24

29



Capítulo 2: La empresa, pp. 26-37

31





pp. 38-50; 57-58

2 de septiembre

Capítulo 3: La gerencia, pp. 60-72

5





pp. 73-84; 87-88

7



Examen #1

9



Capítulo 4: La banca y la contabilidad, pp. 90-100

12





pp. 102-113;  123-124

14



Capítulo 5: Los bienes raíces y el equipo, pp. 126-130; 134-145

16





pp. 134-145; 151-152

19



Capítulo 6: La oficina; pp.154-164

21





pp. 165-177

23





pp. 182-186

26



Capítulo 7: Los recursos humanos y las relaciones laborales







pp. 188-201

28





pp. 202-204; 210-214

30



Examen #2
3 de octubre


Capítulo 8: Bienes y servicio; pp. 216-225

5



pp. 228-236

7



pp. 237-241; 246-250

10



Capítulo 9: Marketing I: mercados y publicidad







252-257; 261-265

12





pp. 266-274; 279-280

14



Capítulo 10: Marketing II: Compraventa, transporte y 







Almacenaje,  pp. 282-288

17





pp. 292-300; 309-310

19



Examen #3

21



Capítulo 11: Las finanzas,  pp. 312-318

24





pp. 322-330

26





pp. 332-333;  339-340

28



Capítulo 12: La entrada en el mercado internacional: los países 







Hispanoparlantes,  pp. 342-352

31





pp. 356-361

2 de noviembre



pp. 362-370
4



Capítulo 13: La importación y la exportación,  pp. 382-391

7





pp. 395-405

9





pp. 407-409;  417-418

11



Capítulo 14: Las perspectivas para el futuro,  pp. 420-427

14





pp. 431-442

16





pp. 443-448

18



Las vacaciones del otoño comienzan después de la última clase.

28



Presentaciones

30



Presentaciones

2



Presentaciones



